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BMS busca mejorar el acceso en la
determinacion de biomarcadores

M Lanza la primera plataforma para determinar biomarcadores en inmuno oncologia

MARTARIESGO
Madrid

)

Actualmente se estima que el 20 por
ciento de los pacientes oncoldgicos no
tiene acceso a la determinacion de
biomarcadores especificos.Asilo puso de
manifiesto Federico Rojo, jefe de servi-
cio y director de la Unidad de Patologia
Molecular del Hospital Universitario
Fundacién Jiménez Diaz, durante el
desayuno informativo “E-health
aplicada a la inmuno oncologia: plata-
forma IOdetect”, organizado por
EuropaPress. Este dato, muestra la
necesidad de mejorar el acceso de estos
pacientes, con el objetivo de poder deter-
minar el mejor abordaje de su patologia.
Precisamente, en este sentido,la compa-
nifa Bristol-Myers Squibb ha desarro-
llado la primera plataforma para deter-
minar biomarcadores en imuno
oncologia, [0detect.

Estanueva plataforma ofrece la deter-
minacion de la expresion del biomarca-
dor PD - L1 en muestras de tejido de
cancer de pulmén no microcitico de
histologia no escamosa localmente
avanzado o metastdsico. De este modo,
los profesionales médicos pueden solici-
tarla determinacién del biomarcador de
su paciente de forma online, la plata-
forma facilita la logistica de recogida de
muestra y asegura el resultado en un
periodo de 48 horas.

Hasta ahora, aproximadamente 180
pacientes han accedido a este sistema,
obteniendo la mayoria un resultado

desayuno
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Mariano Provencio,,(GECP), Esmeralda de Frutos (BMS), Federico Rojo (Hospital Universitario Fundacién Jiménez
Diaz) y Salvador Casado (Centro de Salud Villalba), debatieron sobre la importancia del e-health.

positivo que, como apunté Rojo, facilita
la adopcion de un tratamiento especifico
y mds personalizado.

Ademds, tal y como sefial6 Esmeralda
de Frutos, directora de Ia Unidad de
Oncologia de BMS Espaifia y Portugal, el
objetivo es poder ampliar su uso a otro
tipo de tumores y biomarcadores. De
hecho, sefnalg, actualmente ya estdn
trabajando en este sentido. La plata-
forma es pionera y se ha desarrollado
integramente en Espafa. De hecho,
asegurd De Frutos se estd trabajando
para su exportacion a otros paises.

Durante el evento, Mariano Provencio,
presidente del Grupo Espaiiol del Cdncer

de Pulmén (GECP), destacé la importan-
cia del desarrollo de las nuevas tecnolo-
gias para el abordaje futuro del cancer.
En este sentido sefial6 que, aplicaciones
como la anteriormente citada, suponen
un avance claro para el desarrollo de la
inmuno oncologia.

Por dltimo, Salvador Casado, médico
de Familia el Centro de Salud Villalba,
destaco la importancia de adaptar las
nuevas tecnologias al &mbito sanitario.
En concreto, Casado aseguré que su
aplicacion puede ser determinante en un
correcto abordaje de la patologiayllamé
aunamayor colaboracion entre agentes
en este sentido.

Rovi incremento el
beneficio neto en
un 32 % en el
ejercicio 2016
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Laboratorios Farmacéuticos Rovi hizo
publicas la semana pasada en Junta de
Accionistas sus cuentas del ejercicio
2016. En este sentido, la compania
present6 unos ingresos operativos
consolidados de 265,2 millones de euros
en 2016, lo que representa un creci-
miento del 8 por ciento respecto a 2015.
Este incremento se explica por la forta-
leza del negocio de especialidades
farmacéuticas, cuyas ventas crecieron
un 14 por ciento hastalos 208,4 millones
de euros. Los ingresos totales se incre-
mentaron en un 8 por ciento hasta alcan-
zar los 266,7 millones de euros,
superando en mas del doble la cifra de
ingresos de 2007 cuando sali6 a Bolsa.

Las ventas de productos farmacéuti-
cos con prescripcion subieron un 18 por
ciento,hasta alcanzarlos 177,3 millones
de euros.

El Ebitda alcanzo los 39,3 millones de
euros, reflejando un crecimiento del 24
por ciento y una mejora del margen de
1,9 puntos porcentuales hasta alcanzar
el 14,8 por ciento.Asimismo, el beneficio
neto se incrementé en un 32 por ciento
hasta los 26,1 millones de euros. En
2016, alcanzé las cifras de Ebitda y
beneficio neto mas altas de su historia.

Respecto a la vision del negocio a
futuro, se prevé que la tasa de creci-
miento de sus ingresos operativos se
sitie entre el 1y el 5 por ciento, a pesar
de un nuevo ajuste de 550 millones de
euros en el gasto farmacéutico.

Conlavenia El precio no es lo tinico que cuenta en el mercado digital

tantos quienes cuestionan las bondades de la

Union Europea, cualquier cuestion que tiene
que ver con la Europa digital me parece de extraor-
dinaria importancia. A los inicios de los 80’s, antes
de la adhesion de Espafia a la UE, importar botones
0 accesorios de moda desde Francia o Dinamarca
era un calvario, se lo digo por experiencia propia.
Por no hablar de los esfuerzos (que hoy nos parece-
rian inutiles) que las compainias farmacéuticas
debian hacer para superar los obstaculos de un
mercado fragmentado. Entonces era facil ver las
ventajas de la Union. Hoy, con un grado razonable
de integracion, todo es mas complicado; y por esto
suelo decir, pensando especialmente en los mas
jovenes, que la Union Europea serd digital o no sera;
que el futuro de la Unidén, al menos en su vertiente
econémica, depende en gran medida de su capaci-
dad de respuesta alos retos que plantean las nuevas
formas de relacionarnos a través de medios digita-
les.

El informe que la Comisién Europea ha publicado
recientemente, recogiendo las conclusiones sobre su
estudio del comercio electrénico en la Unién, es un
documento interesante que permite un cierto
optimismo al menos enlo que respecta al mercado de

E n un contexto como el actual, cuando son

productos de consumo (incluidos cosméticos; produc-
tos sanitarios y medicamentos sin receta).

De entrada, la Comision Europea adopta en el
documento un tono mas constructivo y flexible que el
que transpiraba hace afos, cuando la defensa del
comercio paralelo o los ataques contra la distribucion
selectiva quedaban envueltos en discursos acidos,
muchas veces alejados de la realidad del mercado.
Por ejemplo, se reconoce que el comercio electronico
ha supuesto un aumento de la transparencia de
precios, y se mantiene la necesidad de intervenir en
caso de que se restrinja la competencia de forma
indebida, pero al mismo tiempo se dice alto y claro
que la competencia entre marcas y entre canales de
comercializacion se basa también en parametros muy
importantes distintos del precio, tales comola calidad,
la imagen de marca, o la innovacion.

Otro ejemplo de flexibilidad lo encontramos cuando
la Comision se refiere a las politicas de discrimina-
cion de precios en funcion del canal donde se vende
el producto: no puede cobrarse un precio distinto
dependiendo de si el cliente vende el producto en un
establecimiento o en internet; pero se permiten accio-
nes de soporte para la venta en un canal;y se llega a
admitir que la diferenciacion de precios por canal
puede ser necesaria y aceptable si tiene como objetivo

evitar practicas desleales de free-riding.

También se observa una aproximacionrealista ala
cuestion de si los fabricantes pueden impedir a los
distribuidores que comercialicen sus productos a
través de plataformas de terceros. Seria este el caso,
por ejemplo, del fabricante de cosméticos que no
permitiese a su cliente (una oficina de farmacia u otro
establecimiento), vender sus productos a través de
Amazon o de plataformas similares. La Comision es
prudente al respecto, dado que el Tribunal Europeo
estd actualmente analizando un caso remitido desde
Alemania, pero todo parece indicar que su posicion
es favorable a que los fabricantes puedan establecer
restricciones de este tipo a menos que la situacion de
un determinado mercado aconseje una posicion
diferente.

Elmercado digital ya es unarealidad,y todo apunta
a que la Union Europea serd un elemento decisivo
para su consolidacion. Conviene estar atentos.
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